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1. INTRODUCAO

Esta pesquisa analisou os usos e significados do termo roga expres-
sos nas marcas de produtos e servigos presentes no mercado brasileiro,
entre os anos de 1960 e 2014. Partiu-se da premissa de que, a depen-
der do contexto social, o uso do termo roga pode carrear uma valoragdo
simbdlica positiva ou estigmatizada. A pesquisa analisou, o termo roga,
como uma categoria de uso nativo, operada simbolicamente entre os gru-
pos sociais para classificar pessoas e bens (BOURDIEU, 2013). Partiu-se do
pressuposto de que o uso e os significados atribuidos ao termo roga, no
Brasil, poderia revelar mudangas e permanéncias acerca da representa-
¢do do “campo”, enquanto espaco fisico, e do “rural”, enquanto modo de
vida, indicando, implicitamente, a dinamicidade da relagao campo-cidade
e rural-urbano em meio as transformacdes socioecon6micas do Brasil (EN-
DLICH, 2010).

O marco tedrico utilizado na pesquisa permitiu a elaboragdo de trés
hipdteses acerca dos significados do termo roga, nos diferentes contextos
da sociedade brasileira: 1) o uso da categoria roga entre atores de diferen-
tes posicOes e contextos sociais, até meados dos anos 1980, acentuava as
tradicionais assimetrias historicamente instituidas na sociedade brasileira,
cumprindo a fun¢do demarcatdria de reproduzir as relagGes vividas em
tempos pretéritos; 2) o uso da categoria roga, pds anos 1980, nas marcas
de produtos e de servicos, flexibiliza as fronteiras demarcatdrias das hie-
rarquias sociais, amenizando as diferencas instituidas na sociedade bra-
sileira, ao criar identificadores fluidos em relagdo as posi¢des sociais de
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consumidores e produtores, bem como ao transvestir o campo, enquanto
espago fisico, e o rural enquanto modo de vida, com a imagem espetacu-
larizada de um campo-urbanizado, revelando novos usos e sentidos para
o rural na cultura brasileira 3) esse arrefecimento do uso da categoria roga
para demarcar assimetrias sociais na sociedade brasileira relaciona-se tan-
to a fatores externos quanto a internos. Dentre os fatores externos, desta-
cam-se, entre outros, a emergéncia de discursos oriundos dos movimen-
tos e das politicas voltadas a sustentabilidade e a conserva¢do ambiental e
a identificagdo de um papel preponderante do campo nessa empreitada,
bem como aos processos de revalorizagdo do rural como alternativa de
vida as condig¢des sociais da modernidade tardia e do pds-produtivismo
(ABRAMOVAY, 1994). Quanto aos fatores internos, destacam-se aqueles li-
gados ao contexto de redemocratizagao da sociedade brasileira p6s-1988,
caracterizado pelas conquistas sociais das camadas mais pobres, inclusive,
no campo, por meio de um conjunto de politicas sociais.

O marco tedrico que norteou a pesquisa se circunscreveu as discus-
sdes acerca das representacdes de campo e de rural mediante as princi-
pais mudangas que caracterizaram o periodo pds-produtivista. A literatura
consultada aponta uma tendéncia em curso de revalorizacdo do campo,
enquanto espaco fisico, e do rural, enquanto modo de vida, relacionadas
a conservagdo ambiental, ao lazer, ao turismo, as praticas de agricultura
alternativas ao modelo convencional produtivista e a ressignificacdo dada
as culturas locais e a produtos alimentares tradicionais. (CARNEIRO, 2012;
ENTRENA-DURAN, 2012; JEAN, 1989; LAMINE, 2015; SILVA, 1997; VEIGA,
2006; WILKINSON, 2008).

As ressignificagbes da categoria roga foram verificadas a partir do
seu uso historico, na formacgdo colonial brasileira, quando esteve ligada
a produgdo de mantimentos em diferentes contextos e ciclos produtivos
(OLIVEIRA, 2012), a sua abordagem nos estudos do campesinato no Brasil,
guando o termo passou a ser associado a lavoura camponesa, destinada
a producgdo para o autoconsumo e circunscrita as pequenas propriedades
(MOURA, 1978). Alguns estudos recentes a respeito deste termo apon-
tam seu carater pejorativo, (SANTOS, 2006; RIOS, 2011), enquanto outros
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ja revelam processos valorativos do termo roga, como Carvalho e Sabino
(2013). A proposicdo que orientou o exame da segunda hipdtese, a respei-
to de um processo de valorizagdo do campo e do rural expresso no uso da
categoria roga associada a produgdo e ao consumo de produtos e servigos,
baseou-se na possibilidade de que ideais como tradi¢do (LIFSCHITZ, 2011),
romantismo (ELIAS, 2001), nostalgia (WILLIAMS, 2011) e culto a natureza
(THOMAS, 2010), associados a critica ao modelo da sociedade ocidental
moderna (SILVA, 2009), estariam engendrados em tais processos de res-
significagcdo da roga.

2. METODOLOGIA

Diante da constatagdo de uma tendéncia crescente de marcas de pro-
dutos e servigos com o termo roga, no Brasil, a partir dos anos 1980, inves-
tigou-se o conjunto de solicitagcdes de registro de marca com a palavra no
periodo entre 1960 e 2014, no Instituto Nacional de Propriedade Indus-
trial (INPI). A amostra coletada continha 325 marcas com o termo roga que
foi analisada utilizando-se de estatistica descritiva e andlise de conteldo
de frequéncia, |éxico-sintatica e categdrica, seguindo-se as orientacGes de
Bardin (1977).

Realizou-se também trabalho de campo aplicando-se 70 questiona-
rios semiestruturados e entrevistas a produtores, distribuidores e consu-
midores de produtos e servicos com a marca roga, no Brasil. Os questio-
narios foram aplicados a alguns produtores/distribuidores utilizando-se
um formulario eletrénico, conforme os procedimentos de e-surveying
(VASCONCELLOS; GUEDES, 2007); a distribuidores e consumidores no
Mercado Central de Belo Horizonte e a produtores e consumidores par-
ticipantes do 42 Festival de Gastronomia e Cultura da Roga, na cidade
Gongalves, ambas em Minas Gerais. Os dados coletados nos questio-
narios e entrevistas foram analisados por meio de estatistica descriti-
va, andlise de conteldo categdrica, com base nas orientacGes de Bardin
(1977) e com a utilizagdo do software NVivo e analise textual com auxilio
do Software Alceste.
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O Festival de Gastronomia e Cultura da Roga, de Gongalves, foi escolhi-
do por se constituir num epifenédmeno da categoria roga e ser represen-
tativo dos usos e significados desta categoria que circulam naquela cida-
de. Este municipio possui uma populagao rural de 72,4% dos seus 4.220
habitantes! e tem se tornado um atrativo turistico na regido da Serra da
Mantiqueira, no Sul de Minas Gerais, construindo parte do seu capital tu-
ristico em torno do conceito de roca. O Mercado Central é considerado
um dos pontos turisticos e comerciais mais procurados de Belo Horizonte,
possuindo cerca de 400 lojas de varejo, com diversos tipos de produtos,
alguns tipicos do estado e de outras regides do pais?, entre outros, mar-
cadamente rural. De acordo com Filgueiras (2006, p. 133), o Mercado, no
imaginario dos consumidores belo-horizontinos, é visto como um espaco
onde as praticas de comércio ainda sdo tradicionais e “parecem da roga”.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A analise descritiva das solicitacGes de registro de marcas, no INPI,
revelou que entre 1965 e 1984 o nimero de pedidos com o termo roga
foi bastante reduzido, aumentando gradativamente a partir de 1985, de
forma que a metade dos procedimentos se concentrou a partir de 2005.
Também se efetuou uma busca pelos sites destas marcas na Internet, ten-
do sido identificados 162 delas, presentes em todas as regides do Brasil,
todavia, com uma maior concentragao na regido Sudeste.

O principal ramo de atividade que fazia uso do termo roca como marca
foi o de alimentos, seguido pelo de bebidas, beneficiamento de alimen-
tos, fumo, carvdo vegetal, bioquimicos, maquindrio agricola, mobiliario,
utilidades domésticas, vestuario e armarinho. A partir de meados da dé-
cada de 1990 constatou-se o aumento de servigos que utilizavam a marca,

! Fonte: IBGE. Consultado em: http://www.cidades.ibge.gov.br/xtras/perfil.php?lang=&codmu
n=3127408&search=| |infogr%E1ficos:-informa%E7%F5es-completas e http://www.censo2010.
ibge.gov.br/sinopse/index.php?uf=31&dados=29. Acessos em: 13 de maio de 2015.

2 Histérico do Mercado Central. Disponivel em: http://www.mercadocentral.com.br/pagina/
historico. Acesso em: 21 de maio de 2015.
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principalmente, no ramo de negdcios, gastronomia, turismo e entreteni-
mento. Se no primeiro caso, até os anos 1980, a marca roga reproduzia
os sentidos histdricos relacionados a produgdo de alimentos no Brasil, a
emergéncia de servigos com essa marca, a partir de meados de 1990, re-
vela as transformacgGes entre o campo e a cidade, revelando que o rural e
o urbano, enquanto cultura, extrapola os seus espagos de origem.

A andlise de conteldo das marcas roga corroborou a hipotese de que
esta categoria apontaria para uma revalorizagdo do rural. O uso do ter-
mo roga, como marca, tendia a distinguir os produtos e servigos de seus
correlatos. No caso da marca roga, notou-se a pretensdao em destacar a
procedéncia e a origem do produto ou servico, especialmente nas duas
primeiras décadas em que os nomes sugeriam a ro¢ca como sinénimo de
campo e de rural. Com o aumento de solicitagdes de registro para a mar-
ca roga, em meados dos anos 1980, emergiram novos nomes que foram
identificados com os ideais de natureza, romantismo-nostalgia e estiliza-
¢do. Entre 1995 e 2014, a diversidade de marcas roga se ampliou ainda
mais, deparando-se com nomes que foram associados a ideia de tradigdo
e as culturas mineira e caipira.

Ja a andlise de conteldo das respostas dos produtores, distribuidores
e consumidores de produtos e servigos com a marca roga, online, no Mer-
cado Central e no Festival de Gastronomia e Cultura da Roga revelou que,
para os produtores e distribuidores, o uso desta categoria teria um ape-
lo tradicional, nostalgico e romantico. Para eles, o uso do vocabulo roga
permitia associar o produto a uma producgdo artesanal, caseira e manual
em contraposi¢cdo aos produtos industrializados. Para os consumidores, a
marca roga lhes suscitava representagGes ligadas a natureza. Constatou-
-se, assim, que tanto para os consumidores como para o produtores/dis-
tribuidores, a marca roga remetia a um produto natural, saudavel, puro,
mais saboroso, produzido por meio de praticas sustentaveis e sem a adi-
¢do de agroquimicos.

Por fim, examinou-se o que significava o termo rocga para os entrevista-
dos/ respondentes, utilizando-se os softwares Alceste e NVivo. Constatou-
-se como os principais significados de roga 1) a lavoura, associada a produ-




=1

Por Extenso - Boletim de Pesquisas do Programa de Pés-Graduagao em Extensdo Rural / 2015

¢do e ao consumo de alimentos, fruto do trabalho da agricultura familiar,
especialmente, entre os produtores de Gongalves; 2) como sinGnimo de
campo 3) remetendo a cultura rural, como um modo de vida préprio, mar-
cado pela simplicidade; 4) como sinénimo de “interior” e de “cidade pe-
guena”; 5) como expressdo de natureza e romantismo.

4. CONCLUSOES

Este trabalho identificou novos significados para o vocabulo roga que
permitiram confirmar a hipdtese de que haveria uma tendéncia em ressig-
nifica-lo positivamente, especialmente por meio de uma associagao entre
o rural e a natureza. Observou-se que além do campo valorativo, o uso
do termo roga como marca seria um indicativo de origem e procedéncia
dos produtos para os quais o rétulo era completamente dispensavel e in-
desejavel. Na perspectiva dos produtores, distribuidores e consumidores,
os produtos com a marca roga seriam classificados positivamente como
naturais e artesanais em detrimento dos produtos industrializados. A clas-
sificacdo desses produtos e servigos pelos entrevistados envolvia os ideais
de natureza, romantico-nostalgico e tradicional, conforme a proposicdo
inicial da pesquisa.

Tais mudangas nos significados do termo roga coincidem com as trans-
formagdes no campo a partir dos anos 1980, marcadas pelos questiona-
mentos do produtivismo na agricultura, pelas preocupa¢ées ambientais e
pela exploracdo do campo pelo consumo, por meio do turismo e do lazer.
Algumas dessas mudangas tiveram ressonancia no préprio mercado de
produtos e servigos considerados da roga, tanto por serem considerados
como artesanais e naturais, quanto pela emergéncia da gastronomia, do
entretenimento e, mais timidamente, do turismo, apds os anos 1990.

A pesquisa tornou evidente, portanto, o termo roga como uma catego-
ria que permite elucidar varias facetas dos estudos sobre o rural no Brasil.
Nesse sentido, o trabalho que se realizou ndo pretendeu abarcar todas as
possibilidades de investigagdo que o termo roga pode apresentar, admitin-
do-se, portanto, suas limitagdes diante de uma gama de abordagens pos-
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siveis. Aponta-se assim, como alguns dos entraves desta pesquisa, ndo ter
sido possivel verificar o alcance do uso do termo roga como sinénimo de
campo e rural em todas as regides do territorio brasileiro, tendo ficado o
trabalho de campo restrito ao estado de Minas Gerais, ainda que os dados
secunddrios obtidos no INPI revelassem a recorréncia da marca roga em pra-
ticamente todas as regides brasileiras. Como desdobramento dessa limita-
¢do, sugere-se a pertinéncia de verificar os usos e significados do termo roca
em outros contextos sociais, a luz da perspectiva da hierarquizacdo social/
revalorizacdo, permitindo generalizar os achados nesta pesquisa.

Apesar de tais limitagGes, espera-se que esta pesquisa possa contribuir
com um novo campo investigativo sobre o rural brasileiro, relacionado ao
uso de categorias como o termo roga. Espera-se também, no campo da
Extensdo Rural, que a pesquisa possa colaborar com a elaboragao de me-
canismos e estratégias de valorizagdo do rural e com o desenvolvimento
e aperfeicoamento de saberes e técnicas que resultem em novas oportu-
nidade de ocupacgdo e renda para as familias rurais. A titulo de exemplo,
como o campo dos produtos alimentares tradicionais identificados nessa
pesquisa associados ao termo roga, valorizados e valorados por um nicho
de mercado formado por consumidores das camadas médias urbanas.
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